GESTALTUNGSSATZUNG FUR WERBEANLAGEN
UND WARENAUTOMATEN

der Gemeinde Rimbach

Aufgrund der §§ 5 und 51 Nr. 6 der Hessischen Gemeindeordnung (HGO) in der Fassung vom
07.03.2005 (GVBI. | S. 142), zuletzt geédndert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 16. Februar
2023 (GVBI. S. 90, 93) sowie des § 91 der Hessischen Bauordnung (HBO) in der Fassung
vom 28.05.2018 (GVBI. S. 198), hat die Gemeindevertretung der Gemeinde Rimbach in ihrer
Sitzung am 07.11.2024 nachfolgende Gestaltungssatzung fir Werbeanlagen und Warenauto-
maten beschlossen:

§ 1 - Rdumlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt in den durch die Anlagen 1a, 1b, 1c und 1d definierten Zonen der Ge-
meinde Rimbach. Die Anlagen 1a, 1b, 1c und 1d sind Bestandteil der Satzung. Die be-
troffenen Flachen unterteilen sich thematisch in finf Zonen.

1. Die Zone 1 umfasst Bereiche, in denen ein kleinteiliger Nutzungsmix aus Wohnen und
Gewerbe entlang wichtiger Hauptverkehrs- und Durchgangsstral®en vorhanden ist. Dem-
entsprechend feingliedrig ist die Baustruktur. Des Weiteren umfasst die Zone 1 die Orts-
eingangsbereiche der Ortsteile Mitlechtern und Zotzenbach mit Ausnahme der gewerbli-
chen Bereiche, die der Zone 3 zugeordnet sind. In den Ortseingangsbereichen wird der
erste Eindruck einer Gemeinde vermittelt. Sie besitzen daher eine wichtige Reprasentati-
onsfunktion des Ortsbildes nach auRen. Zielsetzung der Zone 1 ist der Erhalt der Gliede-
rung und der Ubersichtlichkeit des Stralen- und Fassadenbildes durch die Regelung der
zulassigen Werbeanlagen und Warenautomaten. Aufgrund der hohen Bedeutung der
Ortseingangsbereiche fir die Gemeinde, ist die geordnete und vertragliche Anordnung
der Werbeanlagen und Warenautomaten hier besonders wichtig.

2. Die Zone 2 umfasst die Ortsmitte der Gemeinde Rimbach. Hier befinden sich das Rathaus,
der Marktplatz sowie kleinteilige Versorgungsstrukturen, die durch Wohnnutzung erganzt
werden. Aufgrund der zentralen Lage besitzt die Zone 2 eine wichtige Reprasentations-
funktion fur das Ortsbild Rimbachs. Dieser Bereich ist im Umgang mit Werbeanlagen und
Warenautomaten sensibler einzustufen als die anderen vier Zonen. Die Werbeanlagen in
der Zone 2 sind sowohl auf die Zielgruppe der Fuldganger als auch auf den innerértlichen
Ziel- und Quellverkehr ausgerichtet. Daher ist eine geordnete, ortsbildvertragliche und auf
die Fassade abgestimmte Anordnung der Werbeanlagen von Bedeutung, die den Werbe-
zweck in Bezug auf alle genannten Zielgruppen erflllt. Warenautomaten sind in der Zone
2 grundsatzlich eher auf die Zielgruppe der Fultgénger ausgerichtet. Aufgrund der sen-
siblen Lage sind Warenautomaten ebenfalls geordnet und ortsbildvertraglich sowie in di-
rektem Zusammenhang mit einem Gebaude zu errichten.
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Die Zone 3 umfasst die grof¥fiachigen gewerblichen Bereiche in den Ortsteilen Mitlechtern
und Zotzenbach. Im Ortsteil Mitlechtern umfasst die Zone 3 zudem den dstlichen Ortsein-
gangsbereich, der gewerblich gepragt ist. Insbesondere die Ortseingangsbereiche besit-
zen eine wichtige Reprasentationsfunktion des Ortsbildes nach aufen. In den gewerblich
gepragten Bereichen ist die ungeregelte Haufung von Werbeanlagen zu vermeiden und
eine Regelung der grofiformatigen Werbeanlagenarten sowie der Warenautomaten hin-
sichtlich Ubersichtlichkeit, Ortsbildvertréglichkeit und Besucherfreundlichkeit zu treffen.
Aufgrund der hohen Bedeutung der Ortseingangsbereiche fir die Gemeinde, ist die ge-
ordnete und vertragliche Anordnung der Werbeanlagen und Warenautomaten hier beson-
ders wichtig.

Die Zone 4 umfasst Bereiche, in denen sowaohl ein kleinteiliger Nutzungsmix aus YWohnen
und Gewerbe als auch grofflachige gewerbliche Bereiche und Versorgungsstrukturen
vorhanden sind. Die Zone 4 umfasst die Ortseingangsbereiche von Rimbach entlang der
Staatsstrafle und der SchloRstrafde (Bundesstrafle B38) jeweils unmittelbar angrenzend
an die Zone 2. In den Ortseingangsbereichen wird der erste Eindruck einer Gemeinde
vermittelt. Sie besitzen daher eine wichtige Reprasentationsfunktion des Ortsbildes nach
auBBen. Aufgrund des Vorhandenseins sowohl kleinteiliger als auch grol¥flachiger Struktu-
ren, besteht eine Vielzahl an unterschiedlichen Werbeanlagen, die aufeinander abzustim-
men und in das bestehende Ortsbild einzufiigen sind. Aufgrund der hohen Bedeutung der
Ortseingangsbereiche flr die Gemeinde, ist die geordnete und vertragliche Anordnung
der Werbeanlagen sowie der Warenautomaten hier besonders wichtig.

Die Zone 5 kann als Sonderzone fur den nordlich des Ortsteils Zotzenbach gelegenen
Reiterhof Kreuzberghof sowie umliegender Strukturen definiert werden, die sich planungs-
rechtlich im Aufienbereich gem. § 35 BauGB befinden. In diesem Bereich sind im Bestand
grof¥flachige Plakatwerbungen an Zaunen und Mauern sowie Werbeanlagen und Hinweis-
schilder an Gebaudefassaden vorhanden. Warenautomaten sind hier bislang nicht vor-
handen. Die ungeregelte Hiufung von Werbeanlagen und Warenautomaten ist in diesem
Bereich zu vermeiden und eine Regelung der Werbeanlagen und Warenautomaten hin-
sichtlich der Vertraglichkeit mit dem Orts- und Landschaftsbild zu treffen.

Die Festlegungen dieser Satzung gelten nur, soweit nicht in einem Bebauungsplan oder
in einer anderen Satzung Festsetzungen zu diesem Regelungsbereich enthalten sind.

§ 2 - Sachlicher Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fur die Errichtung und Anderung von Werbeanlagen im Sinne des § 2
der Hessischen Bauordnung (HBO) in der Fassung vom 28.05.2018 (GVBI. S. 198), d. h.
aller ortsfesten oder ortsfest genutzten Anlagen, die der Ankiindigung oder Anpreisung
oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen. Hierzu zéhlen insbesondere Leuchtre-
klamen aller Art, Ausleger oder Ausstecker, Schilder, Beschriftungen und Beklebungen
von Fenstern, Schaufenstern und Markisen, aufgemalte Schriftzige und Firmensignets
auf Fassaden, Fahnen, Pylonen und andere freistehende Werbefrager sowie Schaukés-
ten, Plakattafeln und Saulen, Wechselwerbeanlagen etc. und nicht dem Hessischen Stra-
Rengesetz unterfallen.

Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch fUr genehmigungs- und anzeigefreie Werbe-
anlagen im Sinne des Abschnitt | Nr. 10 der Anlage zu § 63 HBO.

Die Satzung gilt des Weiteren fur die Errichtung und Anderung von Warenautomaten.
Hierzu zahlen alle ortsfesten oder ortsfest genutzten Anlagen, die Waren in Selbstbedie-
nung gegen Zahlung eines Kaufpreises ausgeben. Dies umfasst insbhesondere Automaten
fur Lebensmittel, Getrdnke und andere Konsumguter, die auf éffentlichen sowie flr die
Offentlichkeit zuganglichen privaten Grundstiicken und an Gebauden angebracht sind.
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(4) Abweichende Anforderungen aufgrund der Bestimmungen des Gesetzes zum Schutz der
Kulturdenkmaler {Denkmalschutzgesetz - DSchG, HE) in der jeweils geltenden Fassung
bleiben von dieser Satzung unberihrt. Insbesondere wird fur Malinahmen, welche die
Tatbestandsmerkmale des § 18 des Hessischen Denkmalschutzgesetzes (HDSchG) er-
fallen, die denkmalschutzrechtliche Genehmigung durch diese Satzung nicht ersetzt.

§ 3 - Zul3dssigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten

Werbeanlagen und Warenautomaten im Sinne des § 2 Abs. 1 bis 3 dieser Satzung, die von
dem é&ffentlichen Verkehrsraum einschlielich éffentlicher Griinanlagen und Gewasser aus
sichtbar sind, dirfen, soweit sie nicht ohnedies nach der Hessischen Bauordnung genehmi-
gungspflichtig sind, nur gemat den Zulassigkeitsgrundsatzen dieser Satzung angebracht, auf-
gestellt oder verandert werden.

§ 4 - Aushahmen

(1) Folgende Werbeanlagen unterliegen nicht den Zulassigkeitsgrundséatzen dieser Satzung:

1. Werbeanlagen, die anlasslich von Wahlen (Europa-, Bundestags-, Landtags- oder Kom-
munalwahlen), Abstimmungen oder Biirgerbegehren von den zugelassenen politischen
Parteien oder Wahlergruppen angebracht werden. Die Trager solcher Werbung sind ver-
pflichtet, frlihestens sechs Wochen vor der Wahl, der Abstimmung oder dem Blrgerbe-
gehren die Werbung anzubringen und spatestens eine Woche nach Beendigung der
Wabhl, der Abstimmung oder dem Biirgerbegehren die Werbung zu entfernen.

2. Werbeanlagen, die zum Zweck der Daseinsvorsorge genutzt werden und anlasslich 6f-
fentlicher, kultureller und traditioneller Veranstaltungen angebracht werden oder sozialen
Zwecken bzw. dem Tourismus dienen.

(2) Folgende Warenautomaten unterliegen nicht den Zulassigkeitsgrundsatzen dieser Sat-
zung:

1. Warenautomaten, die zum Erwerb von Berechtigungsnachweisen wie Fahrscheinen und
Eintrittskarten dienen.

§ 5 — Allgemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen und Warenautomaten sind so zu errichten, anzubringen, zu andern und zu
unterhalten, dass sie nach Form, Malistab, Gliederung, Material und Farbe dem Charakter
und der stadtebaulichen Eigenart der ihre Umgebung pragenden Bebauung, sowie des
StralRen- und Platzbildes nicht beeintrachtigen und auf die architektonische Gliederung
des Gebadudes Ricksicht nehmen.

(2) Mehrere Werbeanlagen an einem Gebaude sind hinsichtlich Art, Gréle, Gestaltung (Ma-
terial und Farbwahl), Anbringung und Beleuchtung aufeinander abzustimmen, soweit sie
gleichzeitig einsehbar sind.

(3) Werbeanlagen und Warenautomaten, die ihrer Zweckbestimmung nicht mehr dienen, sind
einschliefllich aller Befestigungsteile innerhalb eines Zeitraums von drei Monaten zu ent-
fernen. Die sie tragenden Gebaudeteile sind in den urspriinglichen Zustand zu versetzen.

(4) Es dirfen maximal zwei Warenautomaten unmittelbar nebeneinander aufgestellt werden,
wenn diese hinsichtlich Art, Gestaltung, Anbringung und Beleuchtung aufeinander abge-
stimmt sind.
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§ 6 - Zuldssigkeitsgrundsétze Zone 1
Art, Anzahl und Anbringungsort

Werbeanlagen sind mit Ausnahme von den Nummern 8 - 10 nur an der Stétte der Leistung
zulassig.

Werbeanlagen, die an der Gebaudefassade angebracht werden, sind nur in dem Ge-
schoss zulassig, in dem der jeweilige Betrieb untergebracht ist. Abweichend davon dlrfen
bei Betrieben im Erdgeschoss Werbeanlagen bis zu einem Abstand von 4,50 m (ber Stra-
Renoberkante errichtet werden. Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen Ful3-
géngerbereich hineinragen, sind in einer Mindesthéhe von 2,50 m Uber dem Gehweg bzw.
dem Fuligangerbereich anzubringen. Ausleger, die in eine Fahrbahn hineinragen, sind in
einer Mindesthéhe von 4,50 m Uber der Fahrbahn anzubringen. Die Gefahrdung é&ffentli-
cher Verkehrsflachen durch Werbeanlagen ist auszuschlieRen.

An jeder Gebaudefassade sind je Betrieb maximal zwei Werbeanlagen zulassig. Diese
kénnen sich insbesondere aus Fassadenwerbung, Auslegern sowie Beschriftungen und
Beklebungen von Markisen zusammensetzen. Uberdachwerbeanlagen sind unzuldssig.

Zusatzlich sind die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern zulassig.

Je Betrieb sind maximal zwei freistehende Werbeanlagen einschliellich Fahnenmasten
zulassig. Pylonen sind unzulassig.

Sind auf einem Baugrundstiick mehrere Betriebe vorhanden, sind die freistehenden Wer-
beanlagen zu maximal zwei Sammelwerbeanlagen zusammen zu fassen.

Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen, Zaunen, Bdumen
sowie auf Roll- und Klappladen ist unzulassig.

Fur Betriebe, die liber eine Stich- oder Seitenstralle erschlossen sind oder sich auf einem
rickwartigen Grundstick oder Grundstlcksteil befinden, ist ein Hinweisschild pro Zu-
fahrtsstralie zulassig.

Mehrere Hinweisschilder an den Zufahrtsstralen zu Betrieben sind zu einer Sammelwer-
beanlage zusammenzufassen. Jedem werbendem Betrieb steht ein Hinweisschild je Sam-
melwerbeanlage zur Verfugung. Je Zufahrtsstralle ist eine Sammelwerbeanlage zulassig.

In einem Radius von 300 m ist je eine Werbeanlage zum Zwecke der Fremdwerbung zu-
lassig.

Freistehende Warenautomaten unabhangig von einem Gebaude sowie das Anbringen
und Aufstellen von Warenautomaten an Zaunen und Baumen sind unzulassig. Warenau-
tomaten missen in ein Gebaude integriert werden oder in einem unmittelbaren baulichen
Zusammenhang mit einem Gebé&ude stehen.

In einem Radius von 150 m sind je zwei Zigarettenautomaten und zwei Warenautomaten
der Kategorie 1 zulassig.

In einem Radius von 300 m ist je ein Warenautomat der Kategorie 2 zul&ssig.
Dimensionierung

Die Uberdeckung durch Werbeanlagen im Erdgeschoss ist bis maximal 25 % der Fassa-
denflache, ab dem 1. Obergeschoss bis maximal 10 % der Fassadenflache, bezogen auf
das jeweilige Geschoss, zulassig.
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Ausleger sind bis zu einer Ausladung von 1,00 m, einer maximalen Ansichtsflache von
1,50 m? und einer Tiefe von 0,20 m zulassig.

Das flachige Abdecken von Schaufensterflachen durch Folienbeklebungen, Plakatierun-
gen, Anstriche 0.8. ist unzuldssig. Durch Beschriftung und Beklebung von Fenstern und
Schaufenstern sind maximal 30 % der Fenster- bzw. Schaufensterflache zu verdecken.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung wie Planen, Folien, Plakatwande,
0.4a. sind bis zu einer GréRe von 1,60 m x 2,20 m zulassig.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung, die als Sammelwerbeanlagen
errichtet werden, sind bis zu einer Gréfe von 2,00 m x 3,00 m m zulassig.

Fahnenmasten sind bis zu einer Hohe von 6,00 m zulassig. Fahnen sind bis zu einer
Gréfle von 1,20 m x 3,00 m zuléssig und ausschlieRlich senkrecht anzubringen.

Fur Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstralle erschlossen sind oder sich auf einem
rickwartigen Grundstlick oder Grundstiicksteil befinden, ist ein Hinweisschild mit einer
Gréle von maximal 1,00 m? zulassig.

Sammelwerbeanlagen zur Hinweisbeschilderung sind bis zu einer Gréf3e von 1,50 m x
3,00 m zulassig und senkrecht aufzustellen.

Werbeanlagen zum Zwecke der Fremdwerbung sind bis zu einer Gré3e von 3,00 m x 4,00
m zul&ssig.

Zigarettenautomaten sind bis zu einer Grée von 1,10 m x 1,10 m x 0,5 m zuléssig.

Sonstige Warenautomaten sind in der Kategorie 1 bis zu einer Gréfze von 0,9 m x 0,9 m
x 0,5 m und in der Kategorie 2 bis zu einer Grofie von 1,20 m x 2,20 m x 1,10 m zul&ssig.

Gestaltung

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende Werbeanlagen und Warenau-
tomaten.

Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln ist unzulas-
sig.

Werbeanlagen und Warenautomaten in Signalfarben sind unzulassig. Dies gilt auch fur
die Beleuchtung von Werbeanlagen und Warenautomaten.

§ 7 - Zuldssigkeitsgrundséatze Zone 2

Art, Anzahl und Anbringungsort

Werbeanlagen sind mit Ausnahme von den Nummern 7 — 9 nur an der Statte der Leistung
zulassig.

Werbeanlagen, die an der Gebaudefassade angebracht werden, sind nur in dem Ge-
schoss zulassig, in dem der jeweilige Betrieb untergebracht ist. Abweichend davon dirfen
bei Betrieben im Erdgeschoss Werbeanlagen bis zu einem Abstand von 4,50 m Uber Stra-
Renoberkante errichtet werden. Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen Ful3-
gangerbereich hineinragen, sind in einer Mindesthéhe von 2,50 m Giber dem Gehweg bzw.
dem FuBgéngerbereich anzubringen. Ausleger, die in eine Fahrbahn hineinragen, sind in
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einer Mindesthdhe von 4,50 m Gber der Fahrbahn anzubringen. Die Gefahrdung &ffentli-
cher Verkehrsflachen durch Werbeanlagen ist auszuschlieen. Pro Gebaudefassade ist
maximal ein Ausleger zuldssig.

An jeder Gebaudefassade sind je Betrieb maximal zwei Werbeanlagen zulassig. Diese
kénnen sich insbesondere aus Fassadenwerbung, Auslegern sowie Beschriftungen und
Beklebungen ven Markisen zusammenseizen. Uberdachwerbeanlagen sind unzulassig.

Zusatzlich sind die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern zuldssig.
Freistehende Werbeanlagen sind mit Ausnahme von den Nummern 7 — 9 unzuléssig.

Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen, Zaunen, Baumen
sowie auf Roll- und Klappléden ist unzulassig.

Fur Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstralie erschlossen sind oder sich auf einem
rickwértigen Grundstiick cder Grundsticksteil befinden, ist ein Hinweisschild pro Zu-
fahrtsstralie zulassig.

Mehrere Hinweisschilder an den Zufahrtsstralen zu Betrieben sind zu einer Sammelwer-
beanlage zusammenzufassen. Jedem werbendem Betrieb steht ein Hinweisschild je Sam-
melwerbeanlage zur Verfugung. Je Zufahrtsstralte bzw. Zuwegung ist eine Sammelwer-
beanlage zulassig.

In einem Radius von 400 m ist je eine Werbeanlage zum Zwecke der Fremdwerbung zu-
lassig.

Freistehende Warenautomaten unabhangig von einem Gebdude sowie das Anbringen
und Aufstellen von Warenautomaten an Zaunen und B&dumen sind unzulassig. Warenau-
tomaten missen in ein Gebaude integriert werden oder in einem unmittelbaren baulichen
Zusammenhang mit einem Gehadude stehen.

In einem Radius von 150 m sind je zwei Zigarettenautomaten und zwei Warenautomaten
der Kategorie 1 zulassig.

In einem Radius von 300 m ist je ein Warenautomat der Kategorie 2 zulassig.

(2) Dimensionierung

1.

Die Uberdeckung durch Werbeanlagen im Erdgeschoss ist bis maximal 15 % der Fassa-
denflache, ab dem 1. Obergeschoss bis maximal 5 % der Fassadenfidche, bezogen auf
das jeweilige Geschoss, zulassig.

Ausleger und Ausstecker sind bis zu einer Ausladung von 1,00 m, einer maximalen An-
sichtsflache von 1,00 m? und einer Tiefe von 0,20 m zulassig.

Das flachige Abdecken von Schaufensterflachen durch Folienbeklebungen, Plakatierun-
gen, Anstriche 0.4. ist unzuldssig. Durch Beschriftung und Beklebung von Fenstern und
Schaufenstern sind maximal 20 % der Fenster- bzw. Schaufensterflache zu verdecken.

Fur Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstralle erschlossen sind, ist ein Hinweisschild
mit einer Gréle von maximal 1,00 m? zulassig.

Sammelwerbeanlagen zur Hinweisbeschilderung sind bis zu einer GréRe von 0,60 m x
1,80 m zulassig und senkrecht aufzustellen bzw. anzubringen.

Werbeanlagen zum Zwecke der Fremdwerbung sind bis zu einer Grofie von 3,00 m x 4,00
m zuldssig.
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Zigarettenautomaten sind bis zu einer GréfRe von 1,10 m x 1,10 m x 0,5 m zulassig.

Sonstige Warenautomaten sind in der Kategorie 1 bis zu einer Gréfte von 0,9 m x 0,9 m x
0,5 m und in der Kategorie 2 bis zu einer Gréfie von 1,20 m x 2,20 m x 1,10 m zulassig.

Gestaltung

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende Werbeanlagen und Warenau-
tomaten.

Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln ist unzulas-
sig.

Werbeanlagen und Warenautomaten in Signalfarben sind unzuldssig. Dies gilt auch fur
die Beleuchtung von Werbeanlagen und Warenautomaten.

§ 8 - Zuldssigkeitsgrundsitze Zone 3
Art, Anzahl und Anbringungsort

Werbeanlagen sind mit Ausnahme von den Nummern 9 - 11 nur an der Statte der Leistung
zulassig.

Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen Fulgangerbereich hineinragen, sind
in einer Mindesthéhe von 2,50 m Uber dem Gehweg bzw. dem FulRgangerbereich anzu-
bringen. Ausleger, die in eine Fahrbahn hineinragen, sind in einer Mindesthéhe von 4,50
m (ber der Fahrbahn anzubringen. Die Gefahrdung &ffentlicher Verkehrsflachen durch
Werbeanlagen ist auszuschlielen.

An jeder Gebaudefassade sind je Betrieb maximal vier Werbeanlagen zuldssig. Diese
kdnnen §ich insbesondere aus Schildern, Bannern, Plakaten und Auslegern zusammen-
setzen. Uberdachwerbeanlagen sind unzulassig.

Zusatzlich sind die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern zuldssig.

Je Betrieb ist alle 10,00 m je Grundstlickslange das Aufstellen einer freistehenden Wer-
beanlage zulassig, hdchstens jedoch vier freistehende Werbeanlagen pro Betrieb. Pylo-
nen sind unzulassig.

Sind auf einem Baugrundstlick mehrere Betriebe vorhanden, sind die freistehenden Wer-
beanlagen zu maximal vier Sammelwerbeanlagen zusammen zu fassen.

Zusatzlich ist alle 10,00 m je Grundstiickslange das Aufstellen eines Fahnenmastes zu-
lassig, héchstens jedoch funf Fahnenmasten pro Betrieb.

Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen, Zdunen, Baumen
sowie auf Roll- und Klappladen ist unzulassig.

Fur Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstrafie erschlossen sind oder sich auf einem
rickwartigen Grundstiick oder Grundstiicksteil befinden, ist ein Hinweisschild pro Zu-
fahrtsstralle zulassig.

Mehrere Hinweisschilder an den ZufahrtsstraBen zu Betrieben sind zu einer Sammelwer-
beanlage zusammenzufassen. Jedem werbendem Betrieb steht ein Hinweisschild je Sam-
melwerbeanlage zur Verfligung. Je Zufahrtsstralle ist eine Sammelwerbeanlage zulassig.
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In einem Radius von 200 m ist je eine Werbeanlage zum Zwecke der Fremdwerbung zu-
lassig.

Freistehende Warenautomaten unabhangig von einem Gebadude sowie das Anbringen
und Aufstellen von Warenautomaten an Zaunen und B&dumen sind unzuldssig. Warenau-
tomaten mussen in ein Gebdude integriert werden oder in einem unmittelbaren baulichen
Zusammenhang mit einem Gebaude stehen.

In einem Radius von 150 m sind je zwei Zigarettenautomaten und zwei Warenautomaten
der Kategorie 1 zuldssig.

In einem Radius von 300 m ist je ein Warenautomat der Kategorie 2 zuldssig.
Dimensionierung
Die Uberdeckung durch Werbeanlagen ist bis maximal 30 % der Fassadenflache zulassig.

Ausleger sind bis zu einer Ausladung von 1,00 m, einer maximalen Ansichtsflache von
4,00 m? und einer Tiefe von 0,40 m zuldssig.

Das flachige Abdecken von Schaufensterflachen durch Folienheklebungen, Plakatierun-
gen, Anstriche 0.4. sind unzuldssig. Durch Beschriftung und Beklebung von Fenstern und
Schaufenstern sind maximal 30 % der Fenster- bzw. Schaufensterflache zu verdecken.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung wie Planen, Folien, Plakatwande,
0.4. sind bis zu einer Gréfie von 3,00 m x 4,00 m zulassig.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung, die als Sammelwerbeanlagen er-
richtet werden, sind bis zu einer Grée von 3,00 m x 4,00 m zulassig.

Fahnenmasten sind bis zu einer Héhe von 7,00 m zuldssig. Fahnen sind bis zu einer
Gréfte von 1,50 m x 4,00 m zuldssig und ausschliellich senkrecht anzubringen.

Fiir Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstralie erschlossen sind oder sich auf einem
rickwartigen Grundstiick oder Grundstiicksteil befinden, ist ein Hinweisschild mit einer
Gréle von maximal 3,00 m? zulassig.

Sammelwerbeanlagen zur Hinweisbeschilderung sind bis zu einer Gréfte von 2,00 m x
4,00 m zulassig und senkrecht aufzustellen.

Werbeanlagen zum Zwecke der Fremdwerbung sind bis zu einer GréRRe von 3,00 m x 4,00
m zuldssig.

10. Zigarettenautomaten sind bis zu einer Grofte von 1,10 m x 1,10 m x 0,5 m zuldssig.

1.

Sonstige Warenautomaten sind in der Kategorie 1 bis zu einer Gréfle von 0,9 m x 0,9 m x
0,5 m und in der Kategorie 2 bis zu einer Grée von 1,20 m x 2,20 m x 1,10 m zuléssig.

(3) Gestaltung

1.

Zuldssig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende Werbeanlagen und Warenau-
tomaten,

Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln ist unzulds-
sig.

Werbeanlagen und Warenautomaten in Signalfarben sind unzuldssig. Gleiches gilt auch
fur die Beleuchtung von Werbheanlagen und Warenautomaten.
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§ 9 - Zuldssigkeitsqrundséatze Zone 4

(1) Art, Anzahl und Anbringungsort

1.

10.

11.

12.

13.

14.

Werbeanlagen sind mit Ausnahme von den Nummern 9 - 11 nur an der Statte der Leistung
zulassig.

Werbeanlagen, die an der Gebaudefassade angebracht werden, sind nur in dem Ge-
schoss zuldssig, in dem der jeweilige Betrieb untergebracht ist. Abweichend davon diirfen
bei Betrieben im Erdgeschoss Werbeanlagen bis zu einem Abstand von 4,50 m tber Stra-
Renoberkante errichtet werden. Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen Ful3-
géngerbereich hineinragen, sind in einer Mindesthdhe von 2,50 m (iber dem Gehweg bzw.
dem FuRgéangerbereich anzubringen. Ausleger, die in eine Fahrbahn hineinragen, sind in
einer Mindesthéhe von 4,50 m Uber der Fahrbahn anzubringen. Die Gefahrdung &ffentli-
cher Verkehrsflachen durch Werbeanlagen ist auszuschliel3en.

An jeder Gebdudefassade sind je Betrieb maximal drei Werbeanlagen zuldssig. Diese
konnen sich insbesondere aus Fassadenwerbung, Auslegern sowie Beschriftungen und
Beklebungen von Markisen zusammensetzen. Uberdachwerbeanlagen sind unzulassig.

Zusatzlich sind die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern zulassig.

Je Betrieb ist alle 10,00 m je Grundstlickslange das Aufstellen einer freistehenden Wer-
beanlage zulassig, hdchstens jedoch drei freistehende Werbeanlagen pro Betrieb. Pylo-
nen sind unzulassig.

Sind auf einem Baugrundstiick mehrere Betriebe vorhanden, sind die freistehenden Wer-
beanlagen zu maximal drei Sammelwerbeanlagen zusammen zu fassen.

Zusatzlich ist alle 10,00 m je Grundstiicksldnge das Aufstellen eines Fahnenmastes zu-
lassig, héchstens jedoch drei Fahnenmasten pro Betrieb.

Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen, Zaunen, Badumen
sowie auf Roll- und Klappladen ist unzuléssig.

Fir Betriebe, die Uber eine Stich- oder SeitenstralRe erschlossen sind oder sich auf einem
ruckwartigen Grundstick oder Grundsticksteil befinden, ist ein Hinweisschild pro Zu-
fahrtsstrale zulassig.

Mehrere Hinweisschilder an den Zufahrtsstralen zu Betrieben sind zu einer Sammelwer-
beanlage zusammenzufassen. Jedem werbendem Betrieb steht ein Hinweisschild je Sam-
melwerbeanlage zur Verflgung. Je Zufahrtsstral3e ist eine Sammelwerbeanlage zulassig.

In einem Radius von 200 m ist je eine Werbeanlage zum Zwecke der Fremdwerbung zu-
lassig.

Freistehende Warenautomaten unabhangig von einem Gebaude sowie das Anbringen
und Aufstellen von Warenautomaten an Zaunen und Baumen sind unzulassig. Warenau-
tomaten missen in ein Geb&ude integriert werden oder in einem unmittelbaren baulichen
Zusammenhang mit einem Gebaude stehen.

In einem Radius von 150 m sind je zwei Zigarettenautomaten und zwei Warenautomaten
der Kategorie 1 zulassig.

In einem Radius von 300 m ist je ein Warenautomat der Kategorie 2 zulassig.
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(2)
1.

1.
1L

Dimensionierung

Die Uberdeckung durch Werbeanlagen im Erdgeschoss ist bis maximal 25 % der Fassa-
denflache, ab dem 1. Obergeschoss bis maximal 10 % der Fassadenflache, bezogen auf
das jeweilige Geschoss, zulassig.

Ausleger sind bis zu einer Ausladung von 1,00 m, einer Ansichtsflache von 3,00 m? und
einer Tiefe von 0,30 m zuldssig.

Das flachige Abdecken von Schaufensterflachen durch Folienbeklebungen, Plakatierun-
gen, Anstriche o0.4. ist unzuldssig. Durch Beschriftung und Beklebung von Fenstern und
Schaufenstern sind maximal 30 % der Fenster- bzw. Schaufensterflache zu verdecken.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung wie Planen, Folien, Plakatwénde,
0.4. sind in folgenden Formaten auszufihren: Eine Werbeanlage mit dem Format von
maximal 3,00 m x 4,00 m und zwei Werbeanlagen mit dem Format von maximal je 1,60
mx2,20 m.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung, die als Sammelwerbeanlagen
errichtet werden, sind bis zu einer Grofie von 3,00 m x 4,00 m zuldssig.

Fahnenmasten sind bis zu einer H6he von 7,00 m zuldssig. Fahnen sind bis zu einer
Grofe von 1,50 m x 4,00 m zuldssig und ausschlieBllich senkrecht anzubringen.

Flr Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstralie erschlossen sind oder sich auf einem
rickwartigen Grundstick oder Grundsticksteil befinden, ist ein Hinweisschild mit einer
Ansichtsflache von maximal 2,00 m? zulassig.

Sammelwerbeanlagen zur Hinweisbeschilderung sind bis zu einer Groflke von 2,00 m x
4,00 m zulassig und senkrecht aufzustellen.

Werbeanlagen zum Zwecke der Fremdwerbung sind bis zu einer Grofie von 3,00 m x 4,00
m zulassig.

Zigarettenautomaten sind bis zu einer Gréf3e von 1,10 m x 1,10 m x 0,5 m zulassig.

Sonstige Warenautomaten sind in der Kategorie 1 bis zu einer Grofte von 0,9 m x 0,9 m
x 0,56 m und in der Kategorie 2 bis zu einer Grofe von 1,20 m x 2,20 m x 1,10 m zulassig.

(3) Gestaltung

1

(1)

Zuléssig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende Werbeanlagen und Warenau-
tomaten.

Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln ist unzulas-
sig.

Werbeanlagen und Warenautomaten in Signalfarben sind unzulassig. Dies gilt auch flr
die Beleuchtung von Werbeanlagen und Warenautomaten.

§ 10 - Zuldssigkeitsgrundsitze Zone 5
Art, Anzahl und Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leistung zulassig.
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10.

11.

12.

2)
1.

Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen FuRgéngerbereich hineinragen, sind
in einer Mindesthéhe von 2,50 m Uber dem Gehweg bzw. dem FuRgangerbereich anzu-
bringen. Ausleger, die in eine Fahrbahn hineinragen, sind in einer Mindesthéhe von 4,50
m Uber der Fahrbahn anzubringen. Die Gefahrdung offentlicher Verkehrsflachen durch
Werbeanlagen ist auszuschlielRen.

An jeder Geb3udefassade sind je Betrieb maximal zwei Werbeanlagen zulassig. Diese
kénnen g.ich insbesondere aus Schildern, Bannern, Plakaten und Auslegern zusammen-
setzen. Uberdachwerbeanlagen sind unzuldssig.

Die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern ist unzulassig.

Je Betrieb ist alle 10,00 m je Grundstiicksldnge das Aufstelien einer freistehenden Wer-
beanlage einschlieBlich Fahnenmasten zuldssig, hdchstens jedoch zwei freistehende
Werbeanlagen pro Betrieb. Pylonen sind unzulassig.

Sind auf einem Baugrundstiick mehrere Betriebe vorhanden, sind die freistehenden Wer-
beanlagen zu maximal zwei Sammelwerbeanlagen zusammen zu fassen.

Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen, Zdunen, Baumen
sowie auf Roll- und Klappladen ist unzuldssig.

Flr Betriebe, die sich auf einem rickwértigen Grundstiick oder Grundstiicksteil befinden,
ist ein Hinweisschild pro Zufahrisstralle zulassig.

Mehrere Hinweisschilder an den Zufahrtsstrafien zu Betrieben sind zu einer Sammelwer-
beanlage zusammenzufassen. Jedem werbendem Betrieb steht ein Hinweisschild je Sam-
melwerbeanlage zur Verfligung. Je Zufahrtsstrale ist eine Sammelwerbeanlage zuldssig.

Freistehende Warenautomaten unabhéngig von einem Gebaude sowie das Anbringen
und Aufstellen von Warenautomaten an Zaunen und Baumen sind unzulassig. Warenau-
tomaten mussen in ein Gebaude integriert werden oder in einem unmittelbaren baulichen
Zusammenhang mit einem Gebaude stehen.

In einem Radius von 150 m sind je zwei Zigarettenautomaten und zwei Warenautomaten
der Kategorie 1 zuléssig.

In einem Radius von 300 m ist je ein Warenautomat der Kategorie 2 zuldssig.
Dimensionierung
Die Uberdeckung durch Werbeanlagen ist bis maximal 20 % der Fassadenflache zulassig.

Ausleger sind bis zu einer Ausladung von 1,00 m, einer maximalen Ansichtsflache von
3,00 m? und einer Tiefe von 0,30 m zuldssig.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung wie Planen, Folien, Plakatwinde,
0.4. sind bis zu einer GréfRe von 3,00 m x 4,00 m zulassig.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung, die als Sammelwerbeanlagen er-
richtet werden, sind bis zu einer Grofke von 3,00 m x 4,00 m zuldssig.

Fahnenmasten sind bis zu einer H6he von 7,00 m zul&ssig. Fahnen sind bis zu einer Gréfie
von 1,50 m x 4,00 m zulassig und ausschlief3lich senkrecht anzubringen.

Fir Betriebe, die sich auf einem riickwartigen Grundstiick oder Grundstiicksteil befinden,
ist ein Hinweisschild mit einer Grole von maximal 3,00 m? zulassig.
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7.

Sammelwerbeanlagen zur Hinweisbeschilderung sind bis zu einer Gréfe von 2,00 m x
4,00 m zulassig und senkrecht aufzustellen.

8. Zigarettenautomaten sind bis zu einer GréBe von 1,10 m x 1,10 m x 0,5 m zulassig.

9. Sonstige Warenautomaten sind in der Kategorie 1 bis zu einer Gréf3e von 0,9 m x 0,9 m x

(3)
1.

(1)

(2)

(N

2

(3

(4)

0,5 m und in der Kategorie 2 his zu einer GréRe von 1,20 m x 2,20 m x 1,10 m zuldssig.

Gestaltung

Zulassig sind selbstieuchtende und nicht selbstleuchtende Werbeanlagen und Warenau-
tomaten,

Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln ist unzulds-
sig.

Werbeanlagen und Warenautomaten in Signalfarben sind unzulassig. Gleiches gilt auch
fur die Beleuchtung von Werbeanlagen und Warenautomaten.

§ 11 - Abweichungen

Von den Regelungen dieser Satzung kann auf begriindeten Antrag hin abgewichen wer-
den. Ein Rechtsanspruch auf eine Abweichung besteht nicht.

Uber die Genehmigung von Abweichungen gem. § 73 Abs. 1 HBO entscheidet die Bau-
aufsichtsbehérde des Landkreises Bergstralle nach Anhérung des Gemeindevorstands
der Gemeinde Rimbach. Bei baugenehmigungsfreien Vorhaben gem. § 63 HBO entschei-
det die Gemeinde Rimbach nach § 73 Abs. 4 HBO Uber die Abweichungen von den 6rtli-
chen Bauvorschriften.

§ 12 - Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig im Sinne des § 86 Abs. 1 Nr. 23 HBO handelt, wer entgegen §§ 5 - 10
Werbeanlagen und Warenautomaten errichtet, aufstellt, anbringt oder andert.

Die Ordnungswidrigkeit kann gem. § 86 Abs. 3 HBO mit einer GeldbulRe von bis zu 15.000
€ geahndet werden. Darlber hinaus kann die Entfernung der Werbeeinrichtung oder des
Warenautomaten im Falle eines Verstof3es gegen diese Satzung durch die Bauaufsichts-
behdrde teilweise oder vollstédndig angeordnet werden.

Das Gesetz Uber Ordnungswidrigkeiten (OWIG) findet in seiner jeweils glltigen Fassung
Anwendung.

Zustdndige Verwaltungsbehdrde im Sinne des § 36 Abs. 1 Nr. 1 OWiG ist gem. § 86 Abs.
5 HBO der Gemeindevorstand der Gemeinde Rimbach.

8§ 13 - Inkrafttreten

Die Gestaltungssatzung fir Werbeanlagen und Warenautomaten tritt mit dem Tage nach ihrer
Bekanntmachung in Kraft.
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Ausfertigungsvermerk

Es wird bestatigt, dass der Inhalt dieser Satzung mit den hierzu ergangenen Beschllssen der
Gemeindevertretung Ubereinstimmt und dass die fur die Rechtswirksamkeit maRgebenden
Verfahrensvorschriften eingehalten wurden.

Rimbach, den 25.11.2024

Gemeinde Rimbach
- Der Gemeindevorstand -

Bekanntmachungsvermerk:

Gemall § 6 Abs. 3 der Hauptsatzung der Gemeinde Rimbach war die 6ffentliche
Bekanntmachung mit Ablauf des i0 Dez. 2024 vollendent.

o i1 Dez 2024
Gemal § 13 tritt diese Satzung am in Kraft.

Rimbach, den 11 Dez. 2024

Gemeinde Rimbach
- Der Gemeindevorstand -

Blrgermeigter
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